Workshop-Reihe in der Halle 9 bietet professionelle Tipps fﬁr Bands aus der Region
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Von Johannes Hauser

Ingolstadt (DK) Es muss ja
nicht gleich ein Welthit sein oder
ein ausverkauftes Konzert im
Madison Square Garden, aber
von ein bisschen mehr Populari-
tit und Erfolg trdumt die eine
oder andere Band in Ingolstadt
und Umgebung vermutlich
doch. Die Initiative ,Go Profes-
sional” des Verbandes fiir Pop-
kultur in Bayern hat es sich zur
Aufgabe gemacht, junge Bands
auf ihrem Weg in die Professio-
nalitidt mit Workshops zu unter-
stiitzen. ,Schon kleine Schritte
konnen dabei etwas verdandern®,
sagt Florian Raith, der selbst in
einer Band spielt (Waves like
Walls) und es als lokaler Projekt-
partner des Popmusikverbandes
organisiert hat, dass drei der bay-
ernweit knapp 80 Workshops in
Ingolstadt stattfinden. ,Es gibt
eine Menge Bands, die hier
schon linger aktivsind, aber dar-
auf hoffen, auch einmal {iber die
Stadtgrenzen. hinaus wahrge-
nommen zu werden“, weil er.

Im Rahmen der Workshop-
Reihe spricht am Montag, 12.
November, Agnes Stamml, die
unter anderem fiir das Tourma-
nagement der Killerpilze und
von Fiva zusténdigist, in der Hal-
le 9. Thema wird professionelles
Marketing sein. Der Workshop
beginnt um 19 Uhr, pro Teilneh-

Gewusst wie

mer wird ein Beitrag von 17 Euro
féllig. Fiir die erste Workshop-
Reihe habe man sich bewusst fiir
ein eher allgemeines Thema ent-
schieden, um die Interessen von

moglichst vielen Bands in der

Region zu treffen, erklart Raith.
Bei der ndchsten Auflage im
kommenden Jahr soll es dann
mehr und thematisch spezifi-
schere Workshops geben, kiin-
digt der Organisator an. ,Das
hdngt davon ab, was die Bands
hier vor allem brauchen.*

Als Veranstaltungsort fiir die

Workshops habe er sich ganz be-
wusst fiir die Halle 9 entschie-

den, da etliche Bands hier ihre
Probenrdume haben. Im Ju-
gendzentrum ist man iiber das
Angebot fiir die jungen Musiker
froh und stellt fiir die Workshops
gerne die Rdume zur Verfii-

- gung.,Es gibt hier eine Fiille von

ganz unterschiedlichen Bands,
die alle von solch einer profes-
sionellen Anleitung profitieren
kénnen“, sagt Alexander Anger-
mann, der Leiter des Jugend-
trendsportzentrums, in dem
auch die Bandrdaume unterge-
bracht sind.

Fir die Halle 9 spricht laut
Raith aulerdem, dass sie direkt

in die Professionalitat.

Gra ist alle Pop-Theorie, aber helfen kann sie machldem. Auch Nachwuchsbands auf dem Weg

neben dem Hauptbahnhof liegt,
schlieRlich soll das Angebot be-
wusst fiir Bands aus der ganzen
Region gelten. Den Bedarf
scheint es jedenfalls zu geben.
Beim ersten Workshop, in dem
es um ,Konzertbooking in Eigen-
regie“ ging, kamen etwa einige
Musiker aus Eichstédtt angereist.
Der letzte der Ingolstddter Work-
shopsist fiir Montag, 26. Novem-
ber, geplant. Der Titel lautet
»Online Kommunikationsstrate-
gien abseits des Mainstreams -
Die Band als Marke.“Referent ist
Fabian Rauecker, der Manager
der Band Dicht & Ergreifend.

Foto: Raith |

A0 L.



